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Studienarbeit aus dem Jahr 2000 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Public Relations, Werbung,
Marketing, Social Media, Note: 1,3, Westfälische Wilhelms-Universität Münster (Institut für
Kommunikationswissenschaft), Veranstaltung: Reflexionskurs Medienwirkungsforschung, Sprache:
Deutsch, Abstract: Über die Wirkung von Massenmedien wird laufend geforscht und diskutiert. Eine Reihe
von Definitionen und eine Vielzahl von Ansätzen, Theorien und Modellen macht die Beschäftigung mit
diesem Thema zu einer fast unübersichtlichen Landschaft. Oft werden Medienwirkungen bloß nachgewiesen,
nicht aber erklärt. Im Zusammenhang mit jeder (neuen) Medientechnologie wie dem Internet werden
Hoffnungen und Ängste diskutiert:
Das Ergebnis ist oftmals apokalyptisch und fällt zugunsten einer negativen Sichtweise aus. Großes, teilweise
stark übertriebenes Einflußpotential wird den Medien vor allem im Bereich der Werbung zugesprochen (vgl.
Eisenstein 1994: 176). Egal, wer oder was beworben wird – die Kritik läßt nicht lange auf sich warten. Unter
anderem herrscht die Annahme, die Massenmedien stimulierten durch redaktionelle und werbliche Beiträge
schädliches und konfliktäres Konsumverhalten, außerdem Ausweichverhalten: „Verdrängung von
Schwierigkeiten durch Flucht in den Konsum“ (vgl. Eicke 1991: 63). Wir gelten als Opfer von Medien und
Werbung, jede Form der Einflußnahme auf unser (Kauf-)Verhalten gilt als Angriff auf unser Bewußtsein.
Viel interessanter, als von einer Allmachtstheorie der Massenmedien und einer manipulativen Macht der
Werbung auszugehen, sind die Fragen: Was machen die Menschen mit den Medien? Bei welchen
Einstellungen, Meinungen und Verhaltensweisen haben die Massenmedien Einfluß? Wie gestaltet sich der
Prozeß der Meinungsbildung? Woran orientiert sich das Konsumverhalten? Wer bewegt dazu, bestimmte
Haltungen einzunehmen: Sind es Meinungsführer? Welche Eigenschaften müssen Menschen haben, um als
Meinungsführer zu fungieren und als solche akzeptiert zu werden? Besonders an dieser Frage ist die
Werbewirtschaft interessiert; nicht zuletzt deshalb erfährt das Meinungsführer-Konzept größtes Intreresse
seitens der Werbetreibenden.
Mit dem Phänomen der Meinungsführer insbesondere in der Werbung beschäftigt sich die vorliegende
Arbeit. Die ‘Werbeweiterpflanzer’, wie Meinungsführer auch bezeichnet werden könnten, wirken als
Multiplikatoren; es ist interessant, wie die Werbewirtschaft mit dieser Zielgruppe umgeht.
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From reader reviews:

Theodore May:

As people who live in the actual modest era should be update about what going on or info even knowledge to
make these people keep up with the era which can be always change and advance. Some of you maybe can
update themselves by examining books. It is a good choice for yourself but the problems coming to you
actually is you don't know what kind you should start with. This "Bin ich schon drin?" - Werbung, Medien
und ihre Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of Communications als "Non-Plus-Ultra" (German Edition)
is our recommendation to cause you to keep up with the world. Why, as this book serves what you want and
wish in this era.

Celeste Silver:

"Bin ich schon drin?" - Werbung, Medien und ihre Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of
Communications als "Non-Plus-Ultra" (German Edition) can be one of your starter books that are good idea.
All of us recommend that straight away because this book has good vocabulary that will increase your
knowledge in vocab, easy to understand, bit entertaining but nonetheless delivering the information. The
author giving his/her effort that will put every word into delight arrangement in writing "Bin ich schon drin?"
- Werbung, Medien und ihre Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of Communications als "Non-Plus-Ultra"
(German Edition) yet doesn't forget the main level, giving the reader the hottest and also based confirm
resource facts that maybe you can be one of it. This great information may drawn you into completely new
stage of crucial considering.

Violet Shook:

Beside that "Bin ich schon drin?" - Werbung, Medien und ihre Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of
Communications als "Non-Plus-Ultra" (German Edition) in your phone, it may give you a way to get nearer
to the new knowledge or information. The information and the knowledge you might got here is fresh from
the oven so don't always be worry if you feel like an older people live in narrow community. It is good thing
to have "Bin ich schon drin?" - Werbung, Medien und ihre Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of
Communications als "Non-Plus-Ultra" (German Edition) because this book offers for your requirements
readable information. Do you often have book but you seldom get what it's facts concerning. Oh come on,
that will not end up to happen if you have this with your hand. The Enjoyable arrangement here cannot be
questionable, just like treasuring beautiful island. Use you still want to miss it? Find this book as well as read
it from at this point!

Katrina Hering:

Is it anyone who having spare time after that spend it whole day through watching television programs or
just telling lies on the bed? Do you need something totally new? This "Bin ich schon drin?" - Werbung,
Medien und ihre Meinungsführer: Der Multi-Step Flow of Communications als "Non-Plus-Ultra" (German



Edition) can be the reply, oh how comes? A book you know. You are and so out of date, spending your spare
time by reading in this fresh era is common not a geek activity. So what these books have than the others?
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